Brief do wyceny projektu i produkcji

opakowania

Dziekujemy za zainteresowanie wspotpracg z mPackArt.com.

Aby przygotowac rzetelng wycene projektu, prototypu lub produkcji opakowania, potrzebujemy
kilku podstawowych informacji dotyczgcych produktu, oczekiwanego formatu, materiatu,
naktadu i wykonczenia. Im dokfadniejszy brief otrzymamy na poczatku, tym szybciej mozemy
zaproponowac najlepsze rozwigzanie technologiczne, konstrukcyjne i wizualne.

Nie musisz zna¢ wszystkich nazw technicznych ani parametrow produkcyjnych. Wystarczy, ze
przekazesz nam mozliwie duzo informacji o swoim produkcie i oczekiwaniach. Na tej
podstawie doradzimy odpowiedni materiat, konstrukcje, technike druku oraz uszlachetnienia.

Po co wypetnié brief?
Dobrze przygotowany brief pozwala nam:

szybciej przygotowac doktadng wycene,

dobra¢ odpowiedni materiat i technologie produkciji,
ocenié, czy potrzebny bedzie prototyp,

zaproponowac wtasciwg konstrukcje opakowania,
dopasowac projekt do produktu, logistyki i budzetu,
ograniczy¢ liczbe poprawek na dalszym etapie realizaciji.

W przypadku opakowan wiele elementéw wptywa na cene koncowg: wymiary, rodzaj kartonu,
sposob zamykania, technika druku, uszlachetnienia, naktad oraz zakres prac graficznych.
Dlatego im wiecej danych otrzymamy na starcie, tym lepiej mozemy przygotowac oferte.

1. Dane kontaktowe

Prosimy o podanie podstawowych danych kontaktowych, aby$my mogli sprawnie wréci¢ z
wyceng lub dodatkowymi pytaniami technicznymi.

nazwa firmy

imie i nazwisko osoby kontaktowej
adres e-mail

numer telefonu

preferowany termin realizac;ji
informacja, czy projekt jest pilny

2. Informacje o produkcie

To jeden z najwazniejszych elementdw briefu. Opakowanie zawsze projektujemy pod
konkretny produkt i jego zastosowanie.

Prosimy o opisanie:



e jaki produkt ma znalez¢ sie w opakowaniu

e do jakiej branzy nalezy produkt

e czy jest to produkt kosmetyczny, spozywczy, techniczny, premium, prezentowy,
e-commerce lub inny

e czy opakowanie ma peti¢ gtdbwnie funkcje ochronng, sprzedazowa, wizerunkowg czy
logistyczng

e czy produkt bedzie sprzedawany pojedynczo, w zestawie czy jako cze$¢ wiekszej
kolekcji

Warto takze dodac informacje, czy produkt jest delikatny, ciezki, kruchy albo wymaga
dodatkowego zabezpieczenia wewnatrz opakowania.

3. Wymiary produktu i planowanego
opakowania

Dokftadne wymiary majg kluczowe znaczenie przy wycenie. Najlepiej, jesli podasz rzeczywiste
wymiary produktu, ktéry ma by¢ zapakowany.

Prosimy o przestanie:

szerokosci

gtebokosci

wysokosci

Srednicy, jesli produkt jest okragty
orientacyjnej wagi produktu

Jezeli znasz juz planowany wymiar opakowania, rowniez warto go podac. Jesli jeszcze go nie
znasz, nic nie szkodzi — mozemy zaproponowac odpowiednig konstrukcje na podstawie
wymiaréw samego produktu.

Jesli w opakowaniu majg znalez¢ sie dodatkowe elementy, np. ulotka, wktadka, prébka,
separator, wypetnienie lub obwoluta, réwniez prosimy o takg informacje.

4. Nakiad

Naktad ma bardzo duzy wptyw na cene jednostkowg i dobér technologii produkcji. To wazna
informacja juz na etapie pierwszego kontaktu.

Prosimy o wskazanie:

planowanej liczby sztuk

czy interesuje Cie jedna konkretna ilos¢, czy kilka wariantéw do poréwnania
czy jest to prototyp, seria testowa czy regularna produkcja

czy planowane sg kolejne dodruki lub wieksze zamowienia w przysztoSci

W wielu przypadkach warto od razu poprosi¢ o wycene dla kilku poziomow naktadu, np. 500,
1000 i 2500 sztuk. Pozwala to lepiej oceni¢ optacalnosc produkciji.



5. Rodzaj opakowania i1 konstrukcja

Jesli wiesz, jakiego typu opakowania szukasz, opisz to jak najdoktadniej. Jesli nie jestes
pewien, wyslij nam inspiracje albo zdjecie podobnego rozwigzania.

Mozesz wskazac, czy interesuje Cie np.:

pudetko produktowe

pudetko wysytkowe

pudetko fasonowe

pudetko premium

pudetko kaszerowane

pudetko z wktadkg

opakowanie na zestaw

kartonik jednostkowy

etykieta, obwoluta lub insert do paczki

Warto tez dopisac, czy opakowanie ma by¢:

klejone

sktadane

wsuwane

zamykane klapka

magnetyczne

z dnem automatycznym

z wkiadka lub przegrodami

przeznaczone do recznego lub szybkiego sktadania

Jesli projekt jest niestandardowy, najlepiej przestac¢ zdjecia referencyjne, szkic albo opis
sposobu otwierania.

6. Materiat

Nie musisz znac¢ specjalistycznych oznaczen kartonow lub tektur. Wystarczy, Zze opiszesz
oczekiwany efekt i przeznaczenie opakowania, a my dobierzemy odpowiedni materiat.

Warto wskazac:

czy opakowanie ma by¢ ekonomiczne, standardowe czy premium

czy ma byc¢ sztywne i eleganckie

czy ma nadawac sie do wysyiKki

czy wazny jest naturalny wyglad lub ekologiczny charakter

czy interesuje Cie karton biaty, kraftowy, ozdobny, lity lub tektura falista

Jesli wiesz, jaki materiat Cie interesuje, mozesz go oczywiscie podac. Jesli nie — zrobimy to
po naszej stronie na podstawie briefu i przeznaczenia opakowania.

7. Druk i kolorystyka

Kolejnym waznym elementem jest sposéb zadruku opakowania. Nie musisz zna¢ konkretnej
technologii — wystarczy, ze opiszesz oczekiwany efekt.



W briefie warto podac:

czy nadruk ma by¢ jedno- czy wielokolorowy

czy ma to by¢ druk petnokolorowy CMYK

czy majg pojawic sie kolory specjalne, np. Pantone

czy opakowanie ma by¢ zadrukowane jednostronnie czy dwustronnie
czy zalezy Ci na bardzo doktadnym odwzorowaniu kolorow marki

Na podstawie tych informacji dobierzemy odpowiednig technologie, np. druk cyfrowy,
offsetowy lub inne rozwigzanie dopasowane do naktadu i jako$ci.

8. Uszlachetnienia

Uszlachetnienia nadajg opakowaniu bardziej premium charakter i wptywajg na jego odbiér
wizualny oraz dotykowy. To wtasnie one czesto decydujg o tym, ze pudetko wyglada
luksusowo, elegancko i profesjonalnie.

Jesli zalezy Ci na bardziej efektownym wykonhczeniu, napisz, czy interesujg Cie takie elementy
jak:

folia matowa

folia btyszczaca

soft touch

lakier UV wybibrczy
ztocenie

srebrzenie

ttoczenie
kaszerowanie

inne efekty specjalne

Na naszej stronie znajdziesz przykltadowe opisy wykonczen, ktére pomagajg lepiej zrozumieé
réznice miedzy technikami:

e https://mpackart.com/zlocenie-hot-stamping-na-opakowaniach
e https://mpackart.com/lakier-uv-wybiorczy-na-opakowaniach

Jesli nie wiesz, jakie uszlachetnienie wybraé, opisz po prostu efekt, jaki chcesz osiggngc, np.
eleganckie opakowanie premium, subtelny potysk, akcent na logo, ekskluzywne wykonczenie
lub mocniejszy efekt wizualny.

9. Projekt graficzny

Na etapie wyceny bardzo wazna jest informacja, czy projekt graficzny juz istnieje, czy ma
zostac przygotowany od podstaw.

Prosimy o wskazanie:

czy projekt jest juz gotowy

czy trzeba go jedynie dopasowac¢ do wykrojnika

czy konieczne jest przygotowanie catej grafiki od zera

czy potrzebne jest takze opracowanie konstrukcji opakowania
czy masz logo, identyfikacje wizualng i materiaty brandowe


https://mpackart.com/zlocenie-hot-stamping-na-opakowaniach
https://mpackart.com/lakier-uv-wybiorczy-na-opakowaniach

e czy posiadasz teksty, sktady, oznaczenia, kody EAN, piktogramy i inne dane
obowigzkowe

Jesli masz gotowy projekt, najlepiej przeslij pliki w formacie PDF, Al, EPS, CDR lub innym
pliku produkcyjnym wraz z podglgdem.

Jesli projekt ma by¢ wykonany przez nas, warto przestac:

logo

kolory marki

inspiracje

przyktady opakowan, ktére Ci sie podobajg
wytyczne dotyczgce stylu

tresci, ktére majg znalez¢ sie na opakowaniu

10. Prototyp

W wielu przypadkach przed uruchomieniem petnej produkcji warto wykonac prototyp. Dotyczy
to szczegolnie opakowan nowych, niestandardowych, bardziej ztozonych konstrukcyjnie lub
premium.

Prosimy o informacje:

czy potrzebujesz prototypu

czy prototyp ma stuzy¢ do akceptacji wizualnej

czy ma postuzy¢ do testow wymiarowych lub logistycznych

czy chcesz najpierw sprawdzi¢ sposob sktadania i prezentacji produktu

Prototyp pozwala ograniczy¢ ryzyko btedéw i daje wiekszg kontrole nad projektem jeszcze
przed produkcjg seryjna.

11. Inspiracje i materialy pomocnicze

Jesli posiadasz jakiekolwiek inspiracje, zdecydowanie warto je przestac. Moga to by¢:

zdjecia podobnych opakowan

screeny z internetu

zdjecia produktéw konkurencyjnych
szkice

mockupy

wczesniejsze realizacje Twojej marki
referencje pokazujgce oczekiwany styl

Dzieki temu tatwiej zrozumiemy, jaki efekt wizualny, konstrukcyjny i jakosciowy chcesz
osiggnac.

Na naszej stronie mozesz zobaczy¢ przyktadowe realizacje, inspiracje technologiczne i opisy
rozwigzan zwigzanych z produkcjg opakowan oraz uszlachetnien:

e htips://mpackart.com
e https://mpackart.com/zlocenie-hot-stamping-na-opakowaniach
e hitps://mpackart.com/lakier-uv-wybiorczy-na-opakowaniach


https://mpackart.com
https://mpackart.com/zlocenie-hot-stamping-na-opakowaniach
https://mpackart.com/lakier-uv-wybiorczy-na-opakowaniach

12. Dodatkowe informacje, ktore pomagaja
nam przygotowac lepsza wycene

Warto rowniez dopisa¢ wszelkie dodatkowe informacje, ktére mogg mie¢ wptyw na projekt lub
koszt realizacji, np.:

wymagany termin wdrozenia

planowana data premiery produktu

sposob pakowania i magazynowania

wymagania transportowe

koniecznos¢ dopasowania do paczkomatow lub kartonéw zbiorczych
wymogi prawne dotyczgce oznaczen

liczba wersji jezykowych

rézne warianty smakowe, zapachowe lub kolorystyczne

oczekiwany budzet orientacyjny

Takie informacje pozwalajg nam nie tylko przygotowac cene, ale tez lepiej doradzi¢ najbardziej
optacalne rozwigzanie.

Podsumowanie

Im bardziej kompletny brief otrzymamy, tym sprawniej mozemy przygotowac profesjonalng
wycene i zaproponowac rozwigzanie dopasowane do Twojego produktu, marki i budzetu. Nie
musisz zna¢ wszystkich pojec technologicznych — od tego jestesmy my. Najwazniejsze jest
to, aby mozliwie precyzyjnie opisa¢ produkt, jego przeznaczenie, oczekiwany efekt oraz
planowany naktad.

Na podstawie tych informacji mozemy przygotowac:

wycene produkciji

rekomendacje materiatu i technologii
propozycje konstrukcji

projekt graficzny

prototyp

kompleksowe wsparcie w realizacji opakowania

Jesli nie masz wszystkich danych na starcie, przeslij nam to, co juz wiesz. Pomozemy
uporzgdkowac caty proces i zaproponujemy najlepszg sciezke dziatania.
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